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グラフィックデザイン科ロゴ案❶　石川 愛美

①人との繋がりをコンセプトに作りました。
『世界平和、互いの理解、協力』です。自分の名前に『愛』が
ついているのでデザインしました。
②もコンセプトは①と同じです。
私の好きな雑誌『VOGUE』をイメージしてます。
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③のロゴはアップルの
イチゴバージョンです。
イチゴ好きなのと
『ベリーナイスなデザインを
作る』を掛け合わせました。
こちらも『VOGUE』テイスト
にしました。
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①のロゴはシンプルさを追求。
石川の『i』愛美の『M』、『i』は
LOVEの『L』のも見えるように
作りました。
作ったものの雰囲気に合わせて
使い分け出来そうです。

グラフィックデザイン科ロゴ案❷　石川 愛美

① ②

②は冊子にあった気になった
ロゴを自分でも効果を使って
再現出来ないか作りました。
文字に「エンべローブ」効果を
使い、柄・色味を変えてオシャレ
にパターンを増やせそうです。
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①自分広告
どの年層の社長様にも自己PRしたく作り
ました。
コンセプトは『風通しの良い職場にする！』
です。訓練校で学んだアサーション、コミニ
ケーションの大切さを重きに社長様に訴え
かけた自分広告となっています。
ピンク文字は「自分主体」、黄色の文字と
人形は「相手」となります。黄色には「コミニ
ケーションを取り、働きながら幸せと感じれ
る職場にしましょう」という意味を込めてます。

②自分広告
印刷カラーコードの『CMYK』を使用
し元気のある感じに仕上げました。
次期グラフィックデザイン科の方々へ
熱いメッセージが届くと嬉しいです。
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③刃物研ぎPOP
遠野産業まつり『刃物研ぎ』イベントPOP。
ターゲット層はまつり50～60代のお客様。
自宅から包丁を持って来たくなるような
POPを意識し、キャッチフレーズ、文字
の使い方、色味に気をつけました。
なぜ画像が「きのこ」かというと、
柔らかいので切れ味の良い包丁でないと
画像のようにキレイにきれないからです。


